


 
 
 
 



1. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 
 
Код и наименова-
ние компетенции 

 

Код и наименование ин-
дикатора достижения 

компетенции 

Наименование показателя оценива-
ния результата обучения по дисци-

плине 
ПК-4. Способен 
формировать диа-
пазон цен на то-
вары, работы и 
услуги с учетом 
налогообложения 
в Российской Фе-
дерации. 

ПК-4.1. Анализирует пер-
вичные данные для фор-
мирования цен на товары, 
работы, услуги 
 

Знания: 
методов анализа первичных данных 
для формирования цен на товары, ра-
боты, услуги. 
Умения: 
анализировать первичные данные для 
формирования цен на товары, ра-
боты, услуги. 
Навыки:  
анализа первичных данных для фор-
мирования цен на товары, работы, 
услуги, анализа цен товаров конку-
рентов. 

ПК-4.2. Анализирует при-
быль в составе цены на 
товары, работы, услуги и 
определяет точку безубы-
точности. 

Знания: 
способов анализа прибыли в составе 
цены на товары, работы, услуги; спо-
собов определения точки безубыточ-
ности. 
Умения: 
анализировать прибыль в составе 
цены на товары, работы, услуги и 
определять точку безубыточности. 
Навыки:  
расчета прибыли в составе цены на 
товары, работы, услуги и расчета 
точки безубыточности. 

ПК-4.4. Анализирует диа-
пазон цен и осуществляет 
расчет цен на товары, ра-
боты, услуги. 

Знания: 
методов анализа диапазона цен и рас-
чета цен на товары, работы, услуги. 
Умения: 
анализировать диапазон цен и осу-
ществлять расчет цен на товары, ра-
боты, услуги с помощью современ-
ных методов. 
Навыки:  
расчета цен на товары, работы, 
услуги с учетом соответствующих ко-
эффициентов и нормативов. 

  



 
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ  

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 
 
Компетенция ПК-4. Способен формировать диапазон цен на товары, работы и 
услуги с учетом налогообложения в Российской Федерации. 
 
Данная компетенция формируется следующими дисциплинами. 

Стадия Наименования дисциплины 
1 Налоговая система Российской Федерации 
2 Ценообразование  
3 Производственная преддипломная практика 

 
3. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зач. единиц, 108 часов. 

Дисциплина реализуется в рамках практической подготовки. 
Форма промежуточной аттестации – дифференцированный зачет. 
 

Вид учебной работы Всего 
часов 

Семестр 
№ 5 

Общая трудоемкость дисциплины, час 108 108 
Контактная работа (аудиторные занятия), в т.ч.: 36 36 
лекции 17 17 
лабораторные – – 
практические 17 17 
групповые консультации в период теоретического 
обучения и промежуточной аттестации 

2 2 

Самостоятельная работа студентов, включая ин-
дивидуальные и групповые консультации, в том 
числе: 

72 72 

Курсовой проект  – – 
Курсовая работа – – 
Расчетно-графическое задание – – 
Индивидуальное домашнее задание  9 9 
Самостоятельная работа на подготовку к аудитор-
ным занятиям (лекции, практические занятия, лабо-
раторные занятия) 

63 63 

Экзамен – – 
 

  



4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
4.1 Наименование тем, их содержание и объем 

Курс 3   Семестр 5 
 

№ 
п/п 

Наименование раздела 
(краткое содержание) 

Объем на тематический 
раздел по видам учебной 

нагрузки, час  
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1 Теоретические аспекты цены и ценообразования, функции цен и 
принципы ценообразования. 
Философская концепция цены (Аристотеля и Фомы Аквин-
ского), экономико-теоретическая концепция: марксистская, при-
знающая, что в основе цены лежит стоимость, и австрийская 
(маржинальная), считающая, что базой цены является полез-
ность товара. Современная концепция цены как экономической 
категории. Централизованная и рыночная системы ценообразо-
вания. Учетно-измерительная функция, стимулирующая, рас-
пределительная-перераспределительная, сбалансирования 
спроса и предложения, рационального размещения производ-
ства, информационная. Принцип научной обоснованности цен, 
принцип целевой направленности, принцип непрерывности про-
цесса ценообразования, принцип единства процесса ценообразо-
вания и контроля за соблюдением цен. 

2 2 – 9 

2 Система и классификация цен. 
Национальная (внутренняя) система цен, система внешнеторго-
вых цен, система цен в международном совместном бизнесе, си-
стема цен на международных региональных рынках, система 
мировых цен. Классификация цен в зависимости от ряда эконо-
мических признаков: по сфере обслуживания национальной эко-
номики, по степени регулирования государством, по стадиям це-
нообразования, с учетом «франкирования», по форме организа-
ции торговли и характеру ценовой информации. 

2 2 – 9 

3 Индексы цен, скользящие и средние цены. 
Индивидуальный индекс цен. Сводный индексы цен Пааше, 
Ласпейреса и Фишера.  Цена скользящая (скользящая-кон-
трактная). Средние величины в ценообразовании. 

2 2 – 9 

4 Методический подход к ценообразованию. 
Постановка основных задач ценообразования, анализ спроса, 
анализ издержек, анализ цен и товаров конкурентов, выбор ме-
тодов ценообразования, окончательная цена (установление 
окончательной цены). 

2 2 – 9 

5 Оценка издержек. Точка безубыточности предприятия. 
Понятие и виды издержек. Маржинальный доход. Аналитиче-
ский и графический способы определения точки безубыточно-
сти. Производственный леверидж и запас финансовой прочно-
сти. 

3 3 – 9 

6 Расчетные и параметрические методы определения цены. 
Расчетные методы. Затратные методы, методы параметрические 

3 3 – 9 



(методы баллов, метод удельной цены, регрессии, с учетом по-
требительского эффекта). Методы стимулирования сбыта то-
вара. 

7 Анализ цен и товаров конкурентов. Установление окончатель-
ной цены. 
Метод сравнения; анализ прейскуранта (прайс-листа); изучение 
оборудования и технологий конкурентов; оценка качества това-
ров конкурента; анализ мнений (интервьюирование, анкетирова-
ние, опрос клиентов). 

3 3 – 9 

ВСЕГО: 17 17 – 63 
 

4.2. Содержание практических (семинарских) занятий 
 

№ 
п/п 

Наименование 
раздела дисциплины 

Тема практического (семинарского) занятия К-во 
часов 

К-во ча-
сов СРС 

Семестр № 5 
1 Теоретические ас-

пекты цены и цено-
образования, функ-
ции цен и принципы 
ценообразования. 

Философская концепция цены, экономико-
теоретическая концепция, современная кон-
цепция. Изучение функций и принципов це-
нообразования.  

2 5 

2 Система и классифи-
кация цен. 

Система и классификация цен.  
Расчет стадий ценообразования, расчет цен с 
элементами франкирования. Изучение раз-
личных видов цен 

2 5 

3 Индексы цен, сколь-
зящие и средние 
цены. 

Индивидуальный индекс цен. Сводный ин-
дексы цен Пааше, Ласпейреса и Фишера.  
Цена скользящая (скользящая-контрактная). 
Средние величины в ценообразовании. 

2 5 

4 Методический под-
ход к ценообразова-
нию. 

Постановка основных задач ценообразова-
ния, анализ спроса, анализ издержек, анализ 
цен и товаров конкурентов, выбор методов 
ценообразования, окончательная цена (уста-
новление окончательной цены). 
Метод измерения чувствительности респон-
дентов по отношению к цене (PSM-метод). 
Определение критических точек: IDPP, 
PMC, PME, OPP. 

2 5 

5 Оценка издержек. 
Точка безубыточно-
сти предприятия. 

Понятие и виды издержек. Маржинальный 
доход. Аналитический и графический спо-
собы определения точки безубыточности. 
Производственный леверидж и запас финан-
совой прочности. 

3 5 

6 Расчетные и пара-
метрические методы 
определения цены. 

Расчетные методы. Затратные методы, ме-
тоды параметрические (методы баллов, ме-
тод удельной цены, регрессии, с учетом по-
требительского эффекта). Методы стимули-
рования сбыта товара. 

3 5 

7 Анализ цен и товаров 
конкурентов. Уста-
новление оконча-
тельной цены. 

Метод сравнения; анализ прейскуранта 
(прайс-листа); изучение оборудования и тех-
нологий конкурентов; оценка качества това-
ров конкурента. 

3 5 

ВСЕГО: 17 35 
  



4.3. Содержание лабораторных занятий 
Учебным планом не предусмотрены. 

 
4.4. Содержание курсового проекта/работы 

Учебным планом не предусмотрены. 

4.5. Содержание расчетно-графического задания,  
индивидуальных домашних заданий 

 
Индивидуальное домашнее задание (ИДЗ) 

ПК-4 
Индивидуальное домашнее задание рассчитано на 9 часов. 
Цель выполнения индивидуального домашнего задания: научиться использо-

вать методы и способы финансовой математики, приобрести навыки в финансовых 
расчетах для анализа и оценки экономических и финансовых показателей коммер-
ческих и кредитных организаций. Выбор варианта заданий осуществляется по по-
следней цифре студента в зачетной книжке. Задание выполняется в тоненькой тет-
ради в клетку либо в печатном виде на листах формата А4 в сброшюрованном виде.  

ИДЗ включает в себя выполнение двух заданий:  
1. Аналитическая часть - описание факторов, влияющих на цену предприятия на при-

мере любого действующего хозяйствующего субъекта. 
2. Теоретическая часть ИДЗ – это проработка теоретического материала – ответы в 

письменной форме на предложенные теоретические вопросы.  
Для раскрытия темы работы необходимо изучить специализированную лите-

ратуру, а также воспользоваться законодательными и нормативными актами. ИДЗ 
должно содержать подробное описание студентом методов и способов решения, 
поставленных перед ним задач, отразить все формулы, используемые в расчетах. 
Обязательно сделать выводы там, где это требуется.  
Задание №1. Описать факторы, влияющие на цену предприятия на примере 

действующей в РФ организации 
Описать факторы на макро- и микроуровнях, влияющие на цену и процесс 

ценообразования предприятия. Показать аналитически, используя графики, 
таблицы, гистограммы.  

Факторы, оказывающие воздействие на уровень цен и их динамику на микро-
уровне: 

• себестоимость; 
• прибыль; 
• качество товара; 
• объемы поставок, взаимоотношения продавца и покупателя; 
• франкировка цен; 
• уровень сервиса и срок послепродажного обслуживания; 
• длительность цикла товародвижения; 
• жизненный цикл товара; 
• затраты на рекламу; 
• имидж предприятия; 
• уровень спроса и предложения на данную продукцию… 
• и тому подобное.  



Описать подробно, как влияют факторы на микроуровне на цену предприятия, 
показать взаимосвязь между ценой и этими факторами, используя графики, таб-
лицы и гистограммы.  

Отдельно выявить те факторы, которые повышают цену предприятия и те, ко-
торые ее снижают. 

 
Задание №2. Выбор варианта и тем эссе 

 
Написать эссе в форме реферата по темам, представленным ниже. Выбор темы 

зависит от начальной буквы фамилии студента. 
Номера вариантов эссе 

Начальная 
буква фами-
лии студента 

Номер  
варианта 

Начальная 
буква фами-
лии студента 

Номер  
вари-
анта 

А,И,С,Щ 1,9,17,25 Д,Н,Х 5,13,21 
Б,К,Т,Э 2,10,18,26 Е,О,Ц 6,14,22 

В,Л,У,Ю 3,11,19,27 Ж,П,Ч 7,15,23 
Г,М,Ф,Я 4,12,20,28 З,Р,Ш 8,16,24 

Темы эссе 
1. Виды цен и их классификационная система. 
2. Методы ценообразования. 
3. Ценовая политика. 
4. Стратегии ценообразования. 
5. Функции цен. 
6. Система скидок как инструмент стимулирования продаж. 
7. Ценность товара для потребителя. 
8. Анализ условий безубыточности ценовых решений. 
9. Формирование цен с учетом конкуренции. 
10.Жизненный цикл товара и его роль в процессе ценообразования. 
11.Прибыль в цене: роль, значение, обоснование. 
12.Себестоимость в цене: роль, значение, обоснование. 
13. Расчет цены на основе анализа безубыточности и целевой прибыли. 
14. Инфляция и цены. 
15. Затратное ценообразование. 
16. Государственное регулирование цен. 
17. Ценообразование на рынке транспортных услуг. 
18. Железнодорожные транспортные тарифы. 
19. Зарубежный опыт ценообразования. 
20. Психология ценообразования. 
21. Золотые правила ценообразования. 
22. Формирование цены на кредитные продукты. 
23. Ценообразование в жилищно-коммунальном хозяйстве. 
24. Ценообразование в здравоохранении. 
25. Ценообразование на электроэнергию. 
26. Особенности ценообразования в сфере услуг. 
27. Ценообразование на образовательные услуги. 



28. Ценообразование в строительстве. 
Эссе предполагает развитие навыков у студентов аргументации и анализа, а 

также обоснования, исходя из имеющихся данных, других аргументов и позиций 
по этому вопросу. Предлагаемая аргументация (или анализ) должна быть структу-
рирована. В основной части эссе необходимо логически обосновать, используя дан-
ные или строгие рассуждения, аргументацию или анализ. Нельзя ссылаться на ра-
боты, которые не были прочитаны для описываемой темы. Небрежное оперирова-
ние данными, включая чрезмерное обобщение, снижает оценку эссе. Следует избе-
гать повторений. Необходимо писать коротко, четко и ясно. В эссе необходимо: 

• структурное выделение разделов и подразделов работы 
• логичность изложения материала 
• обоснованность выводов студента, оригинальность выводов  
• отсутствие лишнего материала, не имеющего отношение к работе. 
Способность построить и доказать позицию по определенным проблемам на 

основе приобретенных знаний. Аргументированное раскрытие темы на основе со-
бранного материала. 

Примерные вопросы для защиты ИДЗ 
Назовите основные факторы, которые влияют на цену товара. 
Укажите пять значимых внешних факторов, способствующих повышению 

цены. 
Укажите пять значимых внутренних факторов, способствующих снижению 

цены. 
Как инфляционные изменения влияют на цену товара. 
Какие факторы способствуют снижению, а какие увеличению цены? 
Что представляет собой  
Какие основные стратегии ценообразования Вам известны? 
Назовите основные виды цен. 
Что представляет собой классификация цен. 
Назовите основные функции цены и охарактеризуйте их. 
Какие методы и инструменты используются для снижения цены? 
Какие методы используются для стимулирования объемов реализации? 
Как формируются цены с учетом конкуренции. 
Что представляет собой жизненный цикл товара? 
Какова роль прибыли в цене? 
Роль и значение себестоимости в цене товара. 
Какие виды затратного ценообразования Вам известны? 
Что такое психология ценообразования? 
Каковы золотые правила ценообразования? 
Как формируются цены в строительной отрасли? 
 

  



 
5. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕГО 

КОНТРОЛЯ, ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ  
 

5.1. Реализация компетенций 
 

ПК-4. Способен формировать диапазон цен на товары, работы и услуги с 
учетом налогообложения в Российской Федерации. 
 

Наименование индикатора достижения ком-
петенции 

Используемые средства 
оценивания 

ПК-4.1. Анализирует первичные данные для 
формирования цен на товары, работы, 
услуги 

Тестирование, собеседование, решение ти-
повых задач, дифференцированный зачет  

ПК-4.2. Анализирует прибыль в составе 
цены на товары, работы, услуги и опреде-
ляет точку безубыточности. 

Тестирование, собеседование, решение ти-
повых задач, дифференцированный зачет  

ПК-4.4. Анализирует диапазон цен и осу-
ществляет расчет цен на товары, работы, 
услуги. 

Тестирование, собеседование, решение ти-
повых задач, дифференцированный зачет  

 
5.2. Типовые контрольные задания для промежуточной аттестации 

 
 

№ 
п/п 

Наименование 
раздела дисци-

плины 

Компе-
тенция 

Содержание вопросов  

1 Теоретические 
аспекты цены и 
ценообразова-
ния, функции 
цен и принципы 
ценообразова-
ния. 

ПК-4 Понятие концепции, виды основных концепций цены. 
Концепция Аристотеля и Фомы Аквинского. 
Марксистская и маржинальная концепции ценообразо-
вания. 
Современная концепция цены и процесса ценообразова-
ния. 
Раскройте понятие и виды функций ценообразования. 

2 Система и клас-
сификация цен. 

ПК-4 Понятие системы цен. Общая система цен. 
Классификация цен по сфере обслуживания националь-
ной экономики. 
Классификация цен по стадиям ценообразования и ре-
гулированию. 
Классификация цен с учетом элементов франкирования. 
Классификация цен по форме организации торговли и 
характеру ценовой информации. 

3 Индексы цен, 
скользящие и 
средние цены. 

ПК-4 Что представляет собой индивидуальный индекс цен? 
Сводный индексы цен Пааше, Ласпейреса и Фишера. 
Что представляет собой цена скользящая (скользящая-
контрактная).  
Средние величины в ценообразовании. Сущность и 
роль. 

4 Методический 
подход к ценооб-
разованию. 

ПК-4 Охарактеризуйте основные задачи ценообразования и 
инструменты их реализации в зависимости от целей, к 
которым стремится предприятие. 



Дайте определение спросу, закону спроса. Охарактери-
зуйте основные факторы спроса. 
Метод измерения чувствительности респондентов по 
отношению к цене (PSM-метод). 

5 Оценка издер-
жек. Точка без-
убыточности 
предприятия. 

ПК-4 Что такое график спроса. Основные графики спроса. 
Понятие и виды издержек производства. Основная цель 
их анализа в процессе ценообразования. 
Анализ безубыточности производства. Понятие и ме-
тоды. 

6 Расчетные и па-
раметрические 
методы опреде-
ления цены. 

ПК-4 Понятие и сущность затратных методов, их виды и ха-
рактеристика. 
Понятие и виды параметрических методов, их положи-
тельные и отрицательные стороны. 
Методы стимулирования сбыта, их сущность и возмож-
ность применения. 

7 Анализ цен и то-
варов конкурен-
тов. Установле-
ние окончатель-
ной цены. 

ПК-4 Что представляет собой метод сравнения и анализ 
прейскуранта (прайс-листа)? 
Как осуществляется изучение оборудования и техноло-
гий конкурентов? 
Как осуществляется оценка качества товаров конку-
рента? 

 
 

5.3. Типовые контрольные задания (материалы)  
для текущего контроля в семестре 

Типовые задачи для текущего контроля студентов 
ПК-4 

1) Рассчитать цены предприятия с учетом стадий образования.  
Расчеты представить в табличном виде. Сделать вывод.  

Показатели Продукция 
вида А 

Продукция 
вида Б 

Продукция 
вида С 

Себестоимость, в т.р. 723 981 1300 
Рентабельность, в %  15 20 17 
Косвенные налоги, в % 20 20 20 
Прибыль посредника, в % 15 18 30 
Прибыль торговли, в % 20 20 20 
    
 Показатели Продукция 

вида А 
Продукция 

вида Б 
Продукция 

вида С 
Прибыль, в т.р.    
Цена оптовая изготовителя, в т.р.    
Цена оптовая отпускная, в т.р.    
Цена оптовая закупки, в т.р.    
Цена розничная, в т.р.    

 
  



2) Рассчитать цены предприятия с учетом франкирования.  
Расчеты представить в табличном виде. Сделать вывод.  
 

Показатели  Продук-
ция вида 

А 

Продук-
ция вида 

Б 

Продук-
ция вида 

С 
Себестоимость, в т.р. 500,00 710,00 430,00 
Рентабельность, в % 15,00 12,00 15,00 
Расходы по доставке продукции на стан-
цию отправления, в т.р. 

3,00 5,00 2,00 

Расходы по разгрузке продукции в ва-
гоны на станции отправления, в т.р. 

1,50 1,70 1,30 

Расходы по транспортировке продукции 
до станции назначения, в % от стоимо-
сти продукции на складе 

15,00 14,00 13,00 

Расходы по выгрузке продукции из ваго-
нов на станции назначения, в т.р. 

1,20 1,70 1,10 

Расходы по доставке продукции от стан-
ции назначения до склада потребителя, в 
% от цены франко-станция назначения 

3,00 3,00 3,00 

 Показатели Продук-
ция вида 

А 

Продук-
ция вида 

Б 

Продук-
ция вида 

С 
Цена франко-склад поставщика, в т.р.    
Цена франко-станция, в т.р.    
Цена франко-вагон станция отправле-
ния, в т.р. 

   

Цена франко-вагон станция назначения, 
в т.р. 

   

Цена франко-станция назначения, в т.р.    
Цена франко-склад потребителя, в т.р.    

 
3) Рассчитать цену на товар методом балльной цены. 
Пусть для определенной группы товаров разработаны шкалы балльных оце-

нок основных параметров. Один из видов принят за базовый по цене 10 800 руб. 
Определить цену на новый товар. 

 
ПАРАМЕТР Базовый товар Новый товар 

Удобство 19,38 На  30 % меньше 
Скорость 28,50 На  15 % больше 
Универсальность 17,10 На  11 % больше 
Дизайн 7,98 На  20 % больше 
Надежность 15,96 На  40 % больше 
Качество 22,80 На  70 % больше 

 



Пример тестового задания 
ПК-4 

Особенность оптовых цен: 
а) назначаются на крупные партии товара; 
б) по такой цене товар продается промежуточному потребителю; 
в) по такой цене товар покупается для конечного потребления; 
г) по такой цене товар продается населению. 

Скользящая цена — это: 
а) цена, достигшая прежнего уровня после ее понижения или повышения; 
б) цена, исчисленная в момент исполнения контракта путем пересмотра 

договорной (базисной) цены с учетом изменений в издержках производства, про-
исшедших в период исполнения контракта; 

в) цена, учитывающая инфляцию издержек; 
г) цена, при которой производственная фирма может лишь возмещать 

свои издержки. 
Основанием для выделения твердых цен является: 

а) степень регулирования; 
б) устойчивость во времени; 
в) ориентир для фиксации контрактных цен; 
г) постоянство структурных элементов. 

Одежда продается населению: 
а) по оптовой цене; 
б) по биржевой цене; 
в) по трансфертной цене; 
г) по розничной цене. 

Покупателю в условиях инфляции более выгодна: 
а) твердая цена; 
б) подвижная цена; 
в) скользящая цена; 
г) розничная цена. 

Продавцу в условиях инфляции более выгодна цена: 
а) твердая; 
б) подвижная; 
в) скользящая. 

Цена твердая — это: 
а) цена, полученная на основе объективно обусловленных оценок затрат 

и дохода от реализации товара; 
б) цена, ниже которой продавец не согласен продать свой товар, или 

цена, которую готов заплатить покупатель; 
в) цена, установленная при заключении договора и остающаяся неизмен-

ной в течение всего срока его действия; 
г) цена товаров, приобретаемых розничным торговцем у оптовика для 

дальнейшей перепродажи. 
Розничная цена отличается от отпускной цены производителя на величину: 

а) посреднической и торговой надбавки; 
б) косвенных налогов; 
в) прибыли торговой компании. 



По характеру обслуживаемого оборота выделяют: 
а) регулируемые цены; 
б) закупочные цены; 
в) биржевые котировки; 
г) скользящие цены. 

На товары, реализуемые на рынке относительно продолжительное время, устанав-
ливаются следующие цены: 

а) гибкая; 
б) сезонная; 
в) паритетная; 
г) преимущественная. 

По способу установления и фиксации цены бывают: 
а) подвижными; 
б) регулируемыми; 
в) биржевыми; 
г) скользящими. 

В зависимости от степени влияния государства на процесс ценообразования цены 
бывают: 

а) региональными; 
б) публикуемыми; 
в) регулируемыми. 

По способу получения информации о ценах различаются: 
а) расчетные цены; 
б) ступенчатые цены; 
в) сезонные цены; 
г) оптовые цены. 

С учетом фактора времени цены бывают: 
а) скользящими; 
б) розничными; 
в) сезонными; 
г) свободными. 

Что такое тарифы? 
а) вид цен на продукцию производственно-технического назначения; 
б) вид цен на товары народного потребления; 
в) вид цен на услуги; 
г) метод установления цен на товары и услуги. 

К какому виду франкировки цен относятся условия поставки товаров, при которых 
организация-изготовитель оплачивает транспортные расходы по доставке продук-
ции до станции отправления, сдаче-приемке груза и его погрузке в вагон? 

а) франко-склад поставщика; 
б) франко-станция отправления; 
в) франко-вагон — станция отправления; 
г) франко-вагон — станция назначения. 

Скидка, предоставляемая крупному (как правило, постоянному) оптовому покупа-
телю, есть скидка: 

а) оптово-сбытовая; 
б) торговая; 



в) бонусная; 
г) дилерская. 

Биржевая котировка — это: 
а) цена товара с известными фиксированными параметрами; 
б) цена товара, который продается на товарных биржах; 
в) оптовая цена, устанавливаемая на одинаковые виды промышленной 

продукции, независимо от уровня затрат; 
г) верхний предел цены на данный вид товара. 

Трансфертная цена — это: 
а) цена, используемая для реализации продукции от предприятия-изгото-

вителя посреднику (сбытовой фирме); 
б) цена на продукт, назначаемая государством; 
в) минимально допустимая цена; 
г) цена, применяемая внутри предприятия при реализации продукции 

между его подразделениями. 
Цены считаются мировыми, если соблюдаются условия: 

а) регулярности сделок; 
б) платеж осуществляется в свободно конвертируемой валюте; 
в) товар реализуется как на мировом, так и на внутреннем рынке. 

Регулируемые цены могут быть представлены в виде: 
а) скользящих цен; 
б) предельных коэффициентов изменения цен; 
в) прейскурантных цен; 
г) биржевых котировок. 

К публикуемым ценам относят: 
а) скользящие цены; 
б) цены фактических сделок; 
в) биржевые котировки; 
г) прейскурантные цены. 

Скользящая цена учитывает: 
а) изменение объема спроса; 
б) изменение объема предложения; 
в) изменение материальных и трудовых затрат в стоимостном выражении; 
г) все из указанного выше. 

К аукционным ценам относятся: 
а) ступенчатые цены; 
б) цены торгов с подачей заявок в запечатанных конвертах; 
в) базисные цены; 
г) трансфертные цены. 

В чем состоит различие в сущности отпускных и розничных цен? 
а) отпускные цены устанавливаются на продукцию производственно-тех-

нического назначения, а розничные — на товары народного потребления; 
б) отпускные цены применяются в расчетах между организациями, а роз-

ничные — в расчетах с населением и выступают как конечные цены; 
в) в структуре отпускной цены отсутствует торговая надбавка, а в струк-

туре розничной она присутствует; 
г) розничная цена больше отпускной цены на данный товар. 



Тест считается пройденным, если представлено 80% правильных ответов. 
 

Типовые контрольные вопросы для собеседования 
Собеседование состоит из ответов на поставленные вопросы. 

ПК-4 
1. Что такое цена и ценообразование? 
2. Какие основные функции цены Вы знаете? 
3. Что представляет собой марксистская концепция цены? 
4. Что представляет собой австрийская концепция цены? 
5. Что такое система и классификация цен? 
6. Поясните классификацию цен по сфере обслуживания национальной эконо-

мики. 
7. Поясните классификацию цен по стадиям ценообразования и регулированию. 
8. Поясните классификацию цен с учетом элементов франкирования. 
9. Какие виды цен по форме организации торговли и характеру ценовой инфор-

мации Вы знаете? 
10. Что представляют собой индексы цен, какие сводные индексы цен Вы знаете? 
11. Какие методы установления цены Вы знаете? 
12. Что представляет собой точка безубыточности производства? Как она рас-

считывается? 
13. Какие методы стимулирования сбыта Вам известны? 

Во время собеседования студент должен уметь правильно отвечать на по-
ставленные вопросы. Делать грамотные выводы. 

Типовые задания для зачета 
1. Как формируется цена оптовая изготовителя, из каких элементов она 
состоит? 
2. Как формируется цена оптовая отпускная, из каких элементов она со-
стоит? 
3. Что представляет собой посредническая надбавка к цене? Перечислите 
случаи необходимости обращения к посредникам. Как будет складываться 
цены с учетом посреднической надбавки? 
4. Как формируется цена розничная, из каких элементов она состоит?  
5. Что представляет собой реестр розничных цен, для чего он нужен, из 
какие его основные составляющие? 
6. Что такое франкирование, цена-франко. Назовите основные элементы 
франкирования. 
7. Что представляет собой цена скользящая (скользящая-контрактная)? 
Как формируется данная цена? 
8. Что такое средняя цена. Какие виды средних цен Вы знаете, как они 
рассчитываются? 
9. Какие основные виды задач ценообразования Вам известны? 
10. Что такое спрос, график спроса, закон спроса, факторы спроса. Какие 
методы анализа спроса Вам известны? 
11. Что собой представляют постоянные и переменные издержки. Для чего 
необходимо деление издержек на данные виды. Как определяется маржи-
нальный доход организации? 



12. Как рассчитать точку безубыточности. Какова ее экономическая сущ-
ность? 
13. Как рассчитывается запас финансовой прочности организации? 
14. Как применяется балльный и параметрические методы в ценообразова-
нии. Укажите расчет. 

 
Примерные типовые задачи для зачета 

 
Задача 1. Пусть имеется определенный товар, цена оптовая изготовителя ко-

торого равна 170 руб., акциз установлен в размере 30 руб., ставка НДС — 20 %. 
Определить оптовую отпускную цену. 

Задача 2. Пусть магазин ООО «Техника» получил от поставщика 10 электри-
ческих чайников по цене 1475 руб. (в том числе НДС – 225 руб.). Общая стоимость 
партии составила 14 750 рублей (в том числе НДС – 2250 руб.). Товар облагается 
НДС по ставке 20 %. Магазин учитывает товары в продажных ценах (в ценах реа-
лизации). Наценка на электрочайники (без НДС) установлена в размере 30 %. Тре-
буется составить реестр розничный цен. 

Задача 3. Пусть стоимость единицы товара составляет 10 руб. НДС в этой 
цене отсутствует. Сам магазин является плательщиком НДС. Торговая наценка 
35% без НДС. Рассчитать розничную цену и величину торговой наценки. А также 
величину общей наценки на товар, включающую сумму НДС. 

Задача 4. Рассчитать сводный индекс цен по Пааше, Ласпейресу и Фишеру, 
если известны данные, представленные в табл. ниже: 

Товар Базисный период Отчетный период 
Цена, руб. Объем продаж, тыс. Цена, руб. Объем продаж, тыс. 

А, кг 40 8 44 10 
Б, л 16 15 20 18 
В, шт. 120 6 125 5 

Задача 5. Рассчитать цену предприятия на день поставки товара методом 
скользящей-контрактной цены (скользящей-средней), если известны данные, 
представленные в табл. ниже: 

Цена на день подписания договора, руб. 15 000000 
Заработная плата на день подписания договора, руб. 11 000  
Стоимость сырья и материалов на день подписания договора, руб. 44 000 
Заработная плата на день поставки товара, руб. 17 000 
Стоимость сырья и материалов на день поставки товара, руб. 72 000 
КТ 0,4 
КМЗ 0,47 
Дополнительное условие: окончательная цена должна быть не более 57% от исходной 
цены 
В расчете индивидуальных индексов оставлять 4 знака после запятой 
Зачет состоит из решения типовых задач и ответов студентов на два теоре-

тических вопроса. Студент должен верно решить задачу, дать правильные и раз-
вернутые ответы на поставленные теоретические вопросы. Дать характеристику 
определениям, основным категориям, сделать грамотный вывод. Также студенту 
необходимо представить формулы для расчетов экономических показателей и обо-
значения всех элементов в формулах.  

 
 



5.4. Описание критериев оценивания компетенций и шкалы оценивания 
При промежуточной аттестации в форме дифференцированного зачета, ис-

пользуется следующая шкала оценивания: 2 – неудовлетворительно, 3 – удовлетво-
рительно, 4 – хорошо, 5 – отлично. 

 
Критериями оценивания достижений показателей являются: 
 

Наименование показа-
теля оценивания ре-

зультата обучения по 
дисциплине 

Критерий оценивания 

ПК-4. Способен формировать диапазон цен на товары, работы и услуги с учетом налогообложе-
ния в Российской Федерации. 
ПК-4.1. Анализирует первичные данные для формирования цен на товары, работы, услуги. 
ПК-4.2. Анализирует прибыль в составе цены на товары, работы, услуги и определяет точку без-
убыточности. 
ПК-4.4. Анализирует диапазон цен и осуществляет расчет цен на товары, работы, услуги. 
Знания Методов анализа первичных данных для формирования цен на то-

вары, работы, услуги. 

Способов анализа прибыли в составе цены на товары, работы, услуги; 
способов определения точки безубыточности. 
Методов анализа диапазона цен и расчета цен на товары, работы, 
услуги. 

Умения Анализировать первичные данные для формирования цен на товары, 
работы, услуги. 
Анализировать прибыль в составе цены на товары, работы, услуги и 
определять точку безубыточности. 
Анализировать диапазон цен и осуществлять расчет цен на товары, 
работы, услуги с помощью современных методов. 

Навыки   Анализа первичных данных для формирования цен на товары, работы, 
услуги, анализа цен товаров конкурентов. 
Расчета прибыли в составе цены на товары, работы, услуги и расчета 
точки безубыточности. 
Расчета цен на товары, работы, услуги с учетом соответствующих 
коэффициентов и нормативов. 

 
Оценка преподавателем выставляется интегрально с учётом всех показателей 

и критериев оценивания. 
 
Оценка сформированности компетенций по показателю Знания. 
 

Критерий Уровень освоения и оценка 
2 3 4 5 

ПК-4. Способен формировать диапазон цен на товары, работы и услуги с учетом налогообложе-
ния в Российской Федерации. 
ПК-4.1. Анализирует первичные данные для формирования цен на товары, работы, услуги. 
ПК-4.2. Анализирует прибыль в составе цены на товары, работы, услуги и определяет точку без-
убыточности. 
ПК-4.4. Анализирует диапазон цен и осуществляет расчет цен на товары, работы, услуги.  



Знает методы 
анализа первич-
ных данных для 
формирования 
цен на товары, 
работы, услуги. 

Не знает методы 
анализа первич-
ных данных для 
формирования цен 
на товары, работы, 
услуги. 

Частично знает 
методы анализа 
первичных дан-
ных для формиро-
вания цен на то-
вары, работы, 
услуги. 

Хорошо знает 
методы анализа 
первичных дан-
ных для форми-
рования цен на 
товары, работы, 
услуги. 

Отлично знает 
методы анализа 
первичных дан-
ных для форми-
рования цен на 
товары, работы, 
услуги. 

Знает способы 
анализа при-
были в составе 
цены на товары, 
работы, услуги; 
способы опреде-
ления точки без-
убыточности. 

Не знает способы 
анализа прибыли в 
составе цены на 
товары, работы, 
услуги; способы 
определения точки 
безубыточности. 

Частично знает 
способы анализа 
прибыли в составе 
цены на товары, 
работы, услуги; 
способы опреде-
ления точки без-
убыточности. 

Ориентируется в 
способах ана-
лиза прибыли в 
составе цены на 
товары, работы, 
услуги; способах 
определения 
точки безубы-
точности. 

В полном объеме 
знает способы 
анализа прибыли 
в составе цены на 
товары, работы, 
услуги; способы 
определения 
точки безубыточ-
ности. 

Знает методы 
анализа диапа-
зона цен и рас-
чета цен на то-
вары, работы, 
услуги. 

Не знает методы 
анализа диапазона 
цен и расчета цен 
на товары, работы, 
услуги. 

Частично знает 
методы анализа 
диапазона цен и 
расчета цен на то-
вары, работы, 
услуги. 

Хорошо знает 
методы анализа 
диапазона цен и 
расчета цен на 
товары, работы, 
услуги. 

Отлично знает 
методы анализа 
диапазона цен и 
расчета цен на 
товары, работы, 
услуги. 

 
Оценка сформированности компетенций по показателю Умения. 
 

Критерий Уровень освоения и оценка 
2 3 4 5 

ПК-4. Способен формировать диапазон цен на товары, работы и услуги с учетом налогообложения 
в Российской Федерации. 
ПК-4.1. Анализирует первичные данные для формирования цен на товары, работы, услуги. 
ПК-4.2. Анализирует прибыль в составе цены на товары, работы, услуги и определяет точку без-
убыточности. 
ПК-4.4. Анализирует диапазон цен и осуществляет расчет цен на товары, работы, услуги.  
Умеет анализи-
ровать первич-
ные данные для 
формирования 
цен на товары, 
работы, услуги. 

Не умеет анали-
зировать первич-
ные данные для 
формирования 
цен на товары, 
работы, услуги. 

С трудом умеет 
анализировать 
первичные дан-
ные для формиро-
вания цен на то-
вары, работы, 
услуги. 

Умеет анализиро-
вать первичные 
данные для фор-
мирования цен на 
товары, работы, 
услуги. 

Свободно умеет 
анализировать 
первичные данные 
для формирования 
цен на товары, ра-
боты, услуги. 

Умеет анализи-
ровать прибыль 
в составе цены 
на товары, ра-
боты, услуги и 
определять 
точку безубы-
точности. 

Не умеет анали-
зировать при-
быль в составе 
цены на товары, 
работы, услуги и 
определять 
точку безубы-
точности. 

С трудом умеет 
анализировать 
прибыль в составе 
цены на товары, 
работы, услуги и 
определять точку 
безубыточности. 

С небольшими за-
труднениями 
умеет анализиро-
вать прибыль в со-
ставе цены на то-
вары, работы, 
услуги и опреде-
лять точку без-
убыточности. 

Без труда умеет 
анализировать 
прибыль в составе 
цены на товары, 
работы, услуги и 
определять точку 
безубыточности. 

Умеет анализи-
ровать диапазон 
цен и осуществ-
лять расчет цен 

Не умеет анали-
зировать диапа-
зон цен и осу-

С трудом умеет 
анализировать 
диапазон цен и 

С небольшими за-
труднениями 
умеет анализиро-
вать диапазон цен 

Без труда умеет 
анализировать 
диапазон цен и 



на товары, ра-
боты, услуги с 
помощью совре-
менных мето-
дов. 

ществлять рас-
чет цен на то-
вары, работы, 
услуги с помо-
щью современ-
ных методов. 

осуществлять рас-
чет цен на товары, 
работы, услуги с 
помощью совре-
менных методов.  

и осуществлять 
расчет цен на то-
вары, работы, 
услуги с помощью 
современных ме-
тодов. 

осуществлять рас-
чет цен на товары, 
работы, услуги с 
помощью совре-
менных методов.  

 
Оценка сформированности компетенций по показателю Навыки. 
 

Критерий Уровень освоения и оценка 
2 3 4 5 

ПК-4. Способен формировать диапазон цен на товары, работы и услуги с учетом налогообложения 
в Российской Федерации. 
ПК-4.1. Анализирует первичные данные для формирования цен на товары, работы, услуги. 
ПК-4.2. Анализирует прибыль в составе цены на товары, работы, услуги и определяет точку без-
убыточности. 
ПК-4.4. Анализирует диапазон цен и осуществляет расчет цен на товары, работы, услуги.  
Владеет навыками 
анализа первичных 
данных для 
формирования цен 
на товары, работы, 
услуги, анализа цен 
товаров 
конкурентов. 

Не владеет навы-
ками анализа 
первичных 
данных для 
формирования 
цен на товары, 
работы, услуги, 
анализа цен 
товаров 
конкурентов. 

Частично вла-
деет навыками 
анализа 
первичных 
данных для 
формирования 
цен на товары, 
работы, услуги, 
анализа цен 
товаров 
конкурентов. 

Владеет навы-
ками анализа 
первичных 
данных для 
формирования 
цен на товары, 
работы, услуги, 
анализа цен 
товаров 
конкурентов. 

Свободно владеет 
навыками анализа 
первичных данных 
для формирования 
цен на товары, 
работы, услуги, 
анализа цен 
товаров 
конкурентов. 

Владеет навыками 
расчета прибыли в 
составе цены на 
товары, работы, 
услуги и расчета 
точки 
безубыточности. 

Не владеет навы-
ками расчета 
прибыли в 
составе цены на 
товары, работы, 
услуги и расчета 
точки 
безубыточности. 

Частично вла-
деет навыками 
расчета прибыли 
в составе цены 
на товары, 
работы, услуги и 
расчета точки 
безубыточности. 

Владеет навы-
ками расчета 
прибыли в 
составе цены на 
товары, работы, 
услуги и расчета 
точки 
безубыточности. 

Свободно владеет 
навыками расчета 
прибыли в составе 
цены на товары, 
работы, услуги и 
расчета точки 
безубыточности. 

Владеет навыками 
расчета цен на 
товары, работы, 
услуги с учетом 
соответствующих 
коэффициентов и 
нормативов. 

Не владеет навы-
ками расчета цен 
на товары, 
работы, услуги с 
учетом 
соответствующи
х 
коэффициентов 
и нормативов. 

Частично вла-
деет навыками 
расчета цен на 
товары, работы, 
услуги с учетом 
соответствующи
х 
коэффициентов 
и нормативов.  

Владеет навы-
ками расчета цен 
на товары, 
работы, услуги с 
учетом 
соответствующи
х 
коэффициентов 
и нормативов. 

Свободно владеет 
навыками расчета 
цен на товары, 
работы, услуги с 
учетом 
соответствующих 
коэффициентов и 
нормативов. 

 
  



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ  
И УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

 
6.1. Материально-техническое обеспечение 

 
 

№ п/п Наименование специальных помещений и 
помещений для самостоятельной работы 

Оснащенность специальных помеще-
ний и помещений для самостоятель-

ной работы 
1 Учебная аудитория для проведения лекци-

онных и практических занятий, консульта-
ций, текущего контроля, промежуточной 
аттестации, самостоятельной работы 

Специализированная мебель; мульти-
медийный проектор, переносной 
экран, ноутбук 

2 Методический кабинет для самостоятель-
ной работы 

Специализированная мебель; мульти-
медийный проектор, переносной 
экран, ноутбук 

3 Читальный зал библиотеки для самостоя-
тельной работы 

Специализированная мебель; компь-
ютерная техника, подключенная к 
сети «Интернет», имеющая доступ в 
электронную информационно-обра-
зовательную среду 

 
6.2. Лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение 

 
№ п/п Перечень лицензионного 

программного обеспечения. 
Реквизиты подтверждающего документа 

1. Microsoft Windows 10 Кор-
поративная 

Соглашение Microsoft Open Value Subscription 
V6328633. Соглашение действительно с 02.10.2017 по 
31.10.2023). Договор поставки ПО 
0326100004117000038-0003147-01 от 06.10.2017 

2. Microsoft Office Professional 
Plus 2016 

Соглашение Microsoft Open Value Subscription 
V6328633. Соглашение действительно с 02.10.2017 по 
31.10.2023 

3. Kaspersky Endpoint Security 
«Стандартный Russian Edi-
tion» 

Сублицензионный договор № 102 от 24.05.2018. Срок 
действия лицензии до 19.08.2020 
Гражданско-правовой Договор (Контракт) № 27782 
«Поставка продления права пользования (лицензии) 
Kaspersky Endpoint Security от 03.06.2020. Срок дей-
ствия лицензии 19.08.2022г. 

4. Google Chrome Свободно распространяемое ПО согласно условиям ли-
цензионного соглашения 

5. Mozilla Firefox Свободно распространяемое ПО согласно условиям ли-
цензионного соглашения 

 
  



 
6.3. Перечень учебных изданий и учебно-методических материалов 

 
1. Батраева, Э. А. Ценообразование в торговле : учебное пособие / Э. А. Батраева. — 

Красноярск : Сибирский федеральный университет, 2018. — 156 c. — ISBN 978-5-
7638-4040-7. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR 
BOOKS : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/100148. 

2. Гаранина, М. П. Управление затратами и ценообразование : учебное пособие / М. 
П. Гаранина, О. А. Бабордина. — Самара : Самарский государственный техниче-
ский университет, ЭБС АСВ, 2018. — 154 c. — Текст : электронный // Электронно-
библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/90962. 

3. Ценообразование в организации : практикум. Учебное пособие / Т. В. Емельянова, 
Е. П. Бабушкина, В. В. Приходько [и др.] ; под редакцией Т. В. Емельянова. — 
Минск : Вышэйшая школа, 2011. — 332 c. — ISBN 978-985-06-1931-0. — Текст : 
электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/20170. 

4. Ценообразование [Электронный ресурс] : методические указания к самостоятель-
ной работе студентов для очной и заочной форм обучения направления 38.03.01 – 
Экономика профиля «Финансы и кредит» / сост. Е. Д. Чикина. - Электрон. тексто-
вые дан. - Белгород : Издательство БГТУ им. В. Г. Шухова, 2017. 

 
Перечень Интернет-ресурсов, профессиональных баз данных, информаци-

онно-справочных систем 
 

1. КонсультантПлюс [Электронный ресурс]: официальный сайт. – Режим доступа: 
http://www.consultant.ru, свободный. 

2. Министерство финансов РФ [Электронный ресурс]: официальный сайт. – Режим 
доступа: https://minfin.gov.ru/ru/, свободный. 

3. Научно-техническая библиотека БГТУ им. В.Г. Шухова [Электронный ресурс]: 
официальный сайт. – Режим доступа: http://ntb.bstu.ru/jirbis2/, свободный. 

4. Сервис ТестФирм [Электронный ресурс]: официальный сайт. – Режим доступа 
https://www.testfirm.ru, свободный. 

5. Федеральная служба государственной статистики [Электронный ресурс]: офици-
альный сайт. – Режим доступа: https://rosstat.gov.ru, свободный. 
 
 
 


